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Kategorisierung von Content

Prozess der Content-Erstellung & -Optimierung
Content Aufwertung

Bild-, Video, Audio-Optimierung
Tools

KPIs - Relevante KPIS fiir Content Marketing

VALID






EINFUHRUNG

Fragestellung

— Welche Arten von Content bendétigt man, um
festgelegte Ziele zu erreichen?

— Welche Marketing-Ziele kann man mit Content
erreichen?

— Wie kann ich Gberpriifen, ob der Content gut ist?
— Wie kann ich die Inhalte optimieren?

— Fiir welchen Content begeistert sich meine Zielgruppe,
extern und intern?
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KATEGORISIERUNG VON CONTENT

Kategorisierung nach Marketingzielen

Welche Arten von Content sollte man fokussieren, um festgelegte Ziele zu erreichen?

Informationaler /

Content Typen Transaktionaler Content Social Content

Branding Content

Intention: Conversions & Leads Educate & Inspire Entertain

Ziel:

\
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KATEGORISIERUNG VON CONTENT

Transaktionaler
Content

Kompetenz far ein Nordrhein-Westfalen

)

LANUV= Ul und Verbraugherschtz 5@
(o)

lebenswertes Land

Natur Umwelt Klima Verbraucherschutz :‘m

Mit einem transaktionalen Content miissen Nutzende so beraten s s e
H ¥ Veréffentlichungen & anmeiden 2] Bostatgon
Werden’ daSS Sie. » F&E-Projekte Anmeldung zum Newsletter Natur, Umwelt und
. . . . . . . . . ¥ Newsletter Verbraucherschutz
v Sich fir die richtige Dienstleistung entscheiden konnen, s

» Publikationen
Wir stellen aktuell den Newsletter auf ein neues Layout und auf eine neue technische Basis

v davon liberzeugt sind, dass sie die fiir sie richtige Adresse

» Sonder-

Ul Mit dem des LANUV NRW werden sie kiinftig tiber die wichtigsten Neuigkeiten,
g ef un d en h a b en » Unwelereignisse Publikationen und Stellenangebote informiert. Er erscheint etwa alle drei bis vier Monate. Sie
haben jederzeit die i sich vom Dazu finden Sie in jedem
» einen Link.

Senden Sie Ihre Fragen und Anregungen zu unserem Angebot bitte an

Bei LeadGen-Modellen beschrankt sich der transaktionale Content prossestol(aanuv.e.
meist auf wenige Seiten, auf denen die Dienstleistungen erklart
werden.

Geben Sie bitte Ihre E-Mail-Adresse ein, an die der Newsletter gesendet werden
soll: *

Transaktionaler Content — auf Optimierung achten:

) 1ch méchte Ihren Newsletter erhalten und akzeptiere die
Datenschutzerklirung.*

v Einbindung von Keywords — Suchvolumen priifen

v Struktur — Abschnitte, Zwischeniiberschriften, Stichpunkte, Listen, e
Tabellen, schnell erfassbar

v Inhaltliche Aufwertung - Bilder, Videos, Infoboxen, jedoch nicht
uberladen

v Conversions-Elemente — (Absende-/Buchungs-)Button, Formulare
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KATEGORISIERUNG VON CONTENT

Branding Content

Branding Content — alle Inhalte, die bereitgestellt werden, um sich
selbst vorzustellen.

Brand Keywords erhalten automatisch gute Rankings, falls das
nicht der Fall sein sollte — technische Probleme ausschliel3en.

Optimierung:

Brand-Keywords an den wichtigsten Stellen (Titel, Uberschriften)
nutzen

Auf transaktionale Seiten verlinken, an Stellen, wo es um das
eigene Portfolio geht.

LANUV=

Kompetenz fur ein
lebenswertes Land

¥ LANUV stellt sich vor
» Kontakt
» Bereitschaftszentrale
» Organisation
» Standorte

» Unser Anspruch

Landesamt fiir Natur,

Umwelt und Verbraucherschutz 9@
)

Nordrhein-Westfalen

Natur Umwelt Klima Verbraucherschutz

LANUV stellt sich vor

Das Landesamt fiir Natur, Umwelt und
Verbraucherschutz Nordrhein-
Westfalen (LANUV) ist die technisch-
wissenschaftliche Fachbehdrde des
Landes Nordrhein-Westfalen fur den
Natur-, Umwelt- und
Verbraucherschutz. Es betreibt zudem
die Zentrale Informations- und
Koordinationsstelle fiir Klimaschutz
und Klimawandel und nimmt im
Verbraucherschutz Vollzugsaufgaben
wahr. Dariber hinaus wurde im
LANUV die Natur- und Umweltschutz-
Akademie (NUA) eingerichtet.

Das LANUV ist dem Ministerium fir Umwelt, Naturschutz und Verkehr des Landes Nordrhein-

LANUV Standort Essen

nier: Startseite LANUV » Landesamt » LANUV stellt sich vor

Westfalen unterstellt und berét die Landesregierung.

AlsL érde ist das nordrhei L fiir Natur, Umwelt und
auf vielfalti 1 tatig. Dazu zéhlen unter anderem
und L ie, L i ing und £l
und U gen, und ing, und

Anlagensicherheit, Umweltmedizin, Umweltanalytik, Lebensmittel- und

\g, Tierschutz und Ti

Als Fachbehdrde unterstiitzt das LANUV die Gerichte und die Vollzugsbehdrden der Kreise,

der kreisfreien Stadte und die

bewertet und eine Vielzahl an Messsystemen

gel

wi

ird dazu betrieben.

Daten werden dazu erfasst und

Brgerinnen und Biirger werden {iber Gefahren in Lebensmitteln oder Gegensténden des

taglichen Bedarfs sowie {iber den Umweltzustand und die Natur informiert.

und

Das Landesamt wurde am 1.1.2007 aus

gen auf. Uber 1.400 Mi

baut auf deren und

und Mi iter aller F i arbeiten an den F

1in

Essen und Duisburg fiir den Schutz der
Westfalen.

Tiere und der Vegt

Mehr zum Thema

» Natur, Umwelt und
Verbraucherschutz in einer
Hand - Das LANUV stellt sich

vor
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KATEGORISIERUNG VON CONTENT LANUV=

Kompetenz far ein Nordrhein-Westfalen
lebenswertes Land
IRELRE T S e 8
Landesamt Natur m Klima Verbraucherschutz Stoe
Sie 5nd hier: tartsete LANUY » Umwel » Abtall » Avfallbeverung, instufung

Mehr zum Thema

v Abfall Abfallbewertung, -einstufung

11 1 1 A{ Abfallbewertung, Die Abfallbewertung ist die Beurteilung der vom Abfall und dessen Inhaltsstoffen
el Informationalem Content gent es vor allem um die o i G e 2 oo s sl S s U
» Abfallarten, -stréme mit Abfall - ausgehend von der Entstehung, iiber die Sammlung, die Lagerung, den Transport
und die Zwischenlagerung bis hin zur Entsorgung. Ansprechpersonen

» Informationsportal
Abfallbewertung IPA

» Abfalltechnik

Bereitstellung von Informationen: . o s, st s Gy 5.t

» Vermiillung der Landschaft  mit anderen z.B. der der Analytik, der Tel. 02361/305-2553
i und des rforderlich.

v" Fragen der Nutzenden beantworten und PR

Ein wichtiges Arbeitsfeld der Abfallbewertung ist die Einstufung von Abfallen in eine der
Abfallarten des Abfallverzeichnisses. An diesem Verzeichnis orientiert sich das gesamte
Handeln in der. Esistals i

v die Informationen bestmdglich und ausfihrlich bereitstellen. et e o g e g

Die Abfalleinstufung basiert auf Erkenntnissen zur Herkunft, zum Entstehungsprozess und
zur chemisch-analytischen Beschaffenheit des Abfalls. Diese ist maRgeblich fiir die

Eve rg reen - I n ha Ite - i m m e r re I eva nt Einstufung als gefahrlicher Abfall, aus der sich eine verschérfte behérdliche Kontrolle ergibt.

Im mit den werden von der die so
genannten Zulassungskataloge bestimmt, die Liste der Abfallarten also, die in einer
aufgrund der 4glich entsorgt werden

Zeitbezogene Inhalte - fiir einen kurzen Zeitpunkt interessant e St et B e

Abfallbeurteilung

(S a I S 0 n a | e I h e I I I e n) Eine zentrale Rolle bei der Abfallbewertung nimmt das Wissen iiber die stoffliche

Abfallzusammensetzung ein. Daher wurde in Nordrhein-Westfalen die
ABANDA als 2ur entwickelt. Sie
sammelt, ordnet und speichert die verfiigbaren Informationen zu Herkunft, Verbleib und
. T . Zusammensetzung von Abfzllen - immer bezogen auf die einzelnen Abfallarten. Die
pt I I I l I e r u n g . Datenbank enthélt dariiber hinaus Regelwerke aus den Umweltbereichen Boden, Wasser
und Abfall, die neben anderen Aspekten ein wichtiger Beurteilungsmastab fir die
Abfallbewertung sind.

Das in ABANDA integrierte Modul HAZARD-Check erlaubt es, auf der Basis einer

Keywords — Suchvolumen, Themen allumfassend abzubilden

vom englischen hazard = Gefahr) eines Abfalls zu bestimmen, um damit Aussagen zur
Gefahriichkeit des Abfalls machen zu kinnen.

Struktur — genauso wichtig wie bei transaktionalem Content

Informationsportal Abfallbewertung IPA

Inhaltliche Aufwertung — anschauliche Bilder, Videos, Grafik,

bfallwirtschaft, wurde gemeinsam mit
anderen das IPA erstellt.

I f b I h It F A « https:/lwww.abfallbewertung.org/
n O O Xe n ’ n a S Ve rZ ) S Ein wichtiger Bestandteil von IPA sind die Abfallsteckbriefe, mit denen fachiich aufbereitete

Informationen in knapper Form zu einzelnen Abfallarten, die abfallwirtschaftlich gemeinsam
betrachtet werden kénnen, angeboten werden.

Interne Links — interne Links zu transaktionalen Seiten, die Links
sollen aber Mehrwert bieten
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KATEGORISIERUNG VON CONTENT

Weitere Contentarten

Social Content:

Social Content bezeichnet alle Inhalte, die sich zum Teilen in
sozialen Netzwerken eignet (wichtig: Unterhaltungswert).

v' Content auf der eigenen Website

v Content in den sozialen Netzwerken
v Kein Suchvolumen

v Fir Offpage-Signale wichtig
Content, der gut unterhalt:

v Infografiken

v" Insider-Daten

v Videos

Optimierung: transaktionale Seiten gut verlinken

User-generated Content:

Inhalte, die von eigenen Usern bereit gestellt werden:
v Kommentare

v" Hochgeladene Fotos

v" Von Usern beantwortete Fragen

Vorteile: schnell generierter Content, Interaktionen mit der Seite,
hohe Verweildauer,

Nachteile: rechtliche Aspekte, Inhalte ohne Kontrolle, doppelte
Inhalte, evtl. schadliche Links zu Spam Seiten

Deswegen sehr wichtig: Moderation der Inhalte
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KATEGORISIERUNG VON CONTENT

Relevanter Content

Content-Formate abseits von Text-Inhalten:
SEO-relevant:

v Bilder

v" Videos

v" Audiodateien

Auch heute noch, verstehen die Suchmaschinen die Text-Inhalte
besser als die anderen Content-Formate, dennoch fiir die Struktur |
der Seiten und Userfreundlichkeit sind diese Formate sehr
relevant.







CONTENT OPTIMIERUNG

Prozessoptimierung

Wie sollte man langfristig Content erstellen und optimieren, der besser rankt?

Keyword-Strategie,
1. Phase Themenbereiche, Content-Arten, Recherche

2. Phase Verfassen des Textes

3. Phase Aufbereitung des Textes

4. Phase
VALID



CONTENT OPTIMIERUNG L reasen ] ANZAHLDER KEYWORDS
Keywo rd- Status-Quo-Analyse

H
Strategie

Prozess der Erarbeitung einer Keyword-
und Content-Strategie:

Themen- & Keyword-Recherche

Bereinigung der Keyword-Liste

Themen-Clusterung

Daten-Erhebung und Priorisierung

Mapping
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Keyword-Strategie

Verfassen des Textes

CONTENT OPTIMIERUNG

Keyword-Strategie

Aufbereitung des Textes

Je spezifischer der Suchbegriff, desto kleiner der Wettbewerb.

Allerdings ist bei Longtail-Keywords auch das Suchvolumen klein.

Shorthead Keywords: breit gefasste Suche

Midtail Keywords: enger gefasste Suche Wettbewerb hoch hoch-mittel niedrig
Longtail Keywords: sehr prazise Suchbegriffe Informations-
spektrum breit enger eng

Suchvolumen
auf Keywords  hoch mittel niedrig
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Keyword-Strategie

Verfassen des Textes

CONTENT OPTIMIERUNG

Recherche

E-A-T Prinzip

Google arbeitet nach dem E-A-T-Prinzip:
also Expertise, Autoritat, Vertrauen mit den Texten aufbauen.

Folgende Fragen miissen beantwortet werden:

Fur welche Zielgruppe Expertise

Ist der Autor des Inhaltes ein

Experte zu seinem Thema?

Art der Ansprache
Welche Intention konnte der Nutzer haben
Datenbank zu guten Quellen, thematisch geordnet

Welche Fragen haben Nutzer

S N N N N

Weiterfiihrende Informationen — Verlinkungen, Unterseiten,
eigene und andere Websites

Authority

Anhand der Autoritat bestimmt
Google, ob man ein sogenannter

Gliederung der Themen — Abschnitte, Unterthemen Thought Leader in seinem Bereich st

Trustworthiness

Wie vertrauenswiirdig ist der Autor
eines Inhaltes und die Website?

(\
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CONTENT OPTIMIERUNG

Verfassen des Textes

v" Wie viele Worter soll der Text umfassen — keine Zauberformel,
der Nutzer muss alle Informationen erhalten, die er braucht
und erwartet. Auch knapp ist informativ bei einfachen
Themen.

v" Welche Keywords sollen in den Text eingebunden sein und in
welchen Elementen?

v Der Text soll stillsicher fiir das Medium "Online” aufbereitet
sein

v' Uberarbeitung und Aktualisierung der Texte — wie oft?

Keyword-Strategie

Verfassen des Textes

~—

Aufbereitung des Textes

Einbettung & Aufwertung
des Contents




CONTENT OPTIMIERUNG

Aufbereitung des Textes

v" Die Lange des Textes muss fiir die Suchanfrage relevant sein,
gute Orientierung geben die Texte der 10 ersten organischen
Suchergebnisse auf der SERP (Tool: Searchmetrics, GSC)

v' Keywords in die Texte einbauen, dennoch auch
Nutzerfreundlichkeit achten (Tool:
Searchmetrics), Synonyme, Varianten, Keyword-
Kombinationen nutzen. Pro Text ein Hauptkeyword und max.
drei bis vier Neben-Keywords, aus dem gleichen Cluster und in
beiden Gruppen verschiedene Varianten

v' Zu beachten: die Texte werden auf Bildschirmen
gelesen, einfache, kurze Satze, Inhalte gut erfassbar, Absatze,
Aussagen des Textes auf den Punkt

v Aktualisierungen: Google bevorzugt aktuelle Texte gegeniiber
veralteten — Texte je nach Thema regelmaRig
Uberarbeiten, Haufigkeit und Verantwortlichkeiten festlegen,
Prozess dazu etablieren

Keyword-Strategie

Verfassen des Textes
o 3
Aufbereitung des Textes

ET—

inbettung & Aufwertung .n







CONTENT AUFWERTUNG

Zuordnung Elemente

Must-Elemente und Nice-to-have-Elemente

Muss-Elemente Kann-Elemente

Absatze
Uberschriften
Interne Links

Bilder

Tabellen
Stichpunkte & Listen
Videos & Grafiken

Hervorhebungen
wichtiger Passagen

Infoboxen
FAQs

Inhaltsverzeichnis
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CONTENT AUFWERTUNG

Inhaltliche
Aufwertung

Wieso Bilder und Videos fir die Suchmaschine?

v' Bilder, Grafiken und Videos werten einen Text nicht
nur optisch auf, sondern sie helfen dem Nutzer
Immens beim Textverstandnis

v" Diese Elemente werden (iber Bilder- und Videosuche
gefunden

v Inhalte werden erfasst, bevor der Text gelesen wird

v Die Seiten sehen nicht alle gleich aus — was fiir die
Suchmaschine und die User wichtig ist

v" Verweildauer ist langer

Durch weitere Verlinkung der Texte, wird der Nutzer zu
weiteren weiterfiihrenden Inhalten der Webseite geleitet
und bleibt l[anger auf der Seite




CONTENT AUFWERTUNG

Interne Links

Durch weitere Verlinkung der Texte, wird der Nutzer zu
weiteren weiterfiihrenden Inhalten der Webseite geleitet
und bleibt langer auf der Seite.

v" Der Ankertext, also der verlinkte Text, spielt eine groRRe
Rolle fiir das Verstandnis der Suchmaschine.

v" Google kann durch das Textumfeld des Links besser
verstehen, worum es auf der verlinkten Seite geht.

v" Ankertext ist wie eine beschriftete Tiir.

Link Juice

Link Juice

‘ Interner Link Juice
I:Q) Externer Link Juice
Juice Flow

MISSION OM
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CONTENT AUFWERTUNG

Content Einbettung

Vor dem Text Upload auf der Seite, 3 Aufgaben:

v" Varianz: sehen alle meine Seiten gleich aus oder gibt
es Abwechslung?

v’ Ist der Snippet optimiert?

v" Wurden Open Graph und Twitter Card implementiert?
(HTML-Auszeichnungen, die beeinflussen, was man
bei SoMe sieht, wenn ein Link geteilt wird)

Als Redakteur*innen habt ihr freie Wahl, die Texte zu
gestalten. Auch der Aufbau sollte immer zum aktuellen
Thema und nicht zu den Modulen der Seite passen.

Als Snippet bezeichnet man das Suchergebnis bei
Google. Es besteht aus der URL (in grau), dem Titel (in
blau) und der Meta Description (in grau)

LANUV=

Kompetenz fur ein
lebenswertes Land

Landesamt fir Natur,
Umwelt und Verbraucherschutz
Nordrhein-Westfalen A

Landesamt Natur Umwelt Klima Verbraucherschutz

1% LANUW:

[Suche | Finde

E

Aktuelles

» Pressenmitteilungen
» Umweltereignisse

» Verbraucherwarnungen
» Veranstaltungen

» Stellenangebote

» Ausbildung

Daten

» Messwerte
» Infosysteme
> (Lage-)B

Landesamt fiir Natur, Umwelt und
Verbraucherschutz Nordrhein-Westfalen

Minister Oliver Krischer:
"Schadstoffbelastungen bei Kindern  —
miissen weiter reduziert werden"

Neue Untersuchungsergebnisse zu :
Belastungen mit Konservierungsmitteln,
Bisphenolen und Pestiziden vorgelegt -

1

Regulierungen zeigen Wirkungen

25.09.2023

» Umweltindikatoren

» Mess- und Monitoring-
programme im LANUV

» Sonderuntersuchungs-
programme

Publikationen

» Natur in NRW 3/2023

» alle Publikationen

Aktuelle L des L fiir Natur, Umwelt und Verbraucherschutz NRW
(LANUV NRW) weisen weiterhin Belastungen von Kindern mit Schadstoffen im Urin auf,
zeigen aber auch, dass durch verscharfte Regulierungen in den letzten Jahren deutiiche
Riickgange bei einzelnen Substanzen erreicht...

{mehr]

Mobilfunktechnik 5G

Grenzwerte fiir elektrische und magnetische
Felder an allen untersuchten Sendeanlagen
eingehalten

22.08.2023

Sendeanlagen fiir die Mobilfunktechnik 5G in Nordrhein-Westfalen halten die Grenzwerte

zum Schutz der Gesundheit sicher ein. Dies ist ein zentrales Ergebnis des Abschlussberichts
2u Feldmessungen, der vom Landesamt fiir Natur, Umwelt und Verbraucherschutz vorgelegt

wurde. Auf Veranlassung des...

{mehr]

Chancen der Biomassenutzung im
Rheinischen Revier

LANUV startet Projekt zur nachhaltigen
stofflichen Nutzung biogener Ressourcen
21.08.2023

Am 21. August 2023 haben sich 70 Fachleute aus der Land- und Erahrungswirtschatt, aus
Industrie und Wirtschaft, dem Natur- und Umweltschutz sowie aus Wissenschaft, Politik und

Verwaltung auf der Burg Wegberg getroffen. Das Landesamt fiir Natur, Umwelt und
Verbraucherschutz hatte hierher eingeladen,

{mehr]

nua:

~" Umweltportal

111D desLandes Norarhein-vestaten

Wegweiser

» Phanologie zum Anfassen
» Gefliigelpest

» Afrikanische Schweinepest
(ASP)

» Foérderprogramme
» Deponiesituation NRW
» Mikroplastik

» Sachkundige fir die Priifung
privater Abwasserleitungen

» Trinkwasseruntersuchung
» Der Wolf in NRW

FAQ
» FAQ zur Fliichennutzung nach
der Uberschwemmung

» FAQ zur Luftqualitat,
Stickoxide und Feinstaub

» Schadstoffe in Gewassern
durch die Hochwasserlage

Ratgeber

» Bodenschutz beim Bauen
Ein Ratgeber fiir Bauherren

ar

Zertifikat seit 2017
audit berufundfamilie
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CONTENT AUFWERTUNG

Snippet

Snippet ist sozusagen das Schaufenster der Seite,
beeinflusst also malRgeblich die Klickrate.

Optimierung:

v Von der Konkurrenz abheben, neugierig auf die Inhalte
machen

AN

Der Titel ist das wichtigste Element im Snippet,
prominent wahrnehmbar, SEO-Ranking

Im Titel Hauptkeyword und Brand
55 Zeichen

URL soll sprechend sein

DN N NN

Suchanfrage wird in der Beschreibung hervorgehoben
— deswegen Keywords verwenden

Lanuv NRW

https://www.lanuv.nrw.de @

LANUV

Aktuelle Untersuchungen des Landesamtes fiir Natur, Umwelt und Verbraucherschutz NRW
(LANUV ... LANUV startet Projekt zur nachhaltigen stofflichen Nutzung biogener ...
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CONTENT AUFWERTUNG

Rich Results

Manchmal spielt Google auch angereicherte Snippets
aus, also besonders groR3e, auffallige Schaufenster, die
sogenannten Rich Results (u.a. Bilder, Videos,
Bewertungen, Veranstaltungsinformationen...)

Vorteil: das eigene Ergebnis nimmt mehr Platz auf dem
Bildschirm ein.

Voraussetzung: Inhalte mit strukturierten Daten
auszeichnen

@ Lanuv NRW
https://www.lanuv.nrw.de :

LANUV

Aktuelle Untersuchungen des Landesamtes fiir Natur, Umwelt und Verbraucherschutz NRW
(LANUV ... LANUV startet Projekt zur nachhaltigen stofflichen Nutzung biogener ...

Stellenangebote
Das Landesamt fiir Natur, Umwelt und Verbraucherschutz NRW ...

LANUYV stellt sich vor

Das Landesamt fir Natur, Umwelt und Verbraucherschutz ...

Dienste/messwerte-online
Messorte und Messwerte - Landesamt - LANUV stellt sich ...

LANUV Standorte
Hauptsitz. LANUV. Leibnizstr. 10, 45659 Recklinghausen Tel ...

Weitere Ergebnisse von nrw.de »
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CONTENT AUFWERTUNG

Open Graph und Twitter Card

Open Graph: Titel (95 Zeichen), Description (200 Zeichen), Bild

Y= Doreen Mumper ¥
- Beitrag auf Alle
) Doreen Mumper ¥

Beitrag auf Alle
https://www.lanuv.nrw.de/natur/fischereioekologie-und-aquakultur

https://www.lanuv.nrw.de/

Landesamt fiir Natur, Umwelt und Verbraucherschutz Nordrhein-Westfai X

lanuv.nrw.de - Lesedauer: 1 Min.

logie und Aquakultur

lanuv.nrw.de - Lesedauer: 1 Min.

©]
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CONTENT AUFWERTUNG

Featured Snippet

Die eingerahmten Antworten auf Suchanfragen, die oberhalb der normalen Suchergebnisse erscheinen
(sog. Pos. 0), werden Answer Boxes genannt:

v' Direct Answers — es wird keine Quelle angegeben, die Antwort kommt von Google selbst.

v' Featured Snippets — hier zieht Google die Antwort von einer anderen Website und gibt diese als Quelle

an.

Google

KPMG < UL L

Unternehmen

KPMG International ist ein globales Netzwerk

rechtiich selbstandiger und unabhéngiger

Unternehmen in den Bereichen Wirtschaftspriifung,
Rec ng und L

bzw. Managementberatung mit Sitz in London und
operativer Hauptzentrale in Amsteiveen. Wikipedia
Umsatz: 32,13 Milliarden USD (2021)

‘CEO: Bill Thomas (1. Okt. 2017-)

Hauptsitz: Amstelveen, Niederlande

Griindung: 1987

Anzahl der Beschiftigten: 236.000 (2021)
Google
Tochtergesellschaften: KPMG India Private Limited,

MEHR

Griinder: Marwick Mitchell & Co., Kiynveld
Kraayenhof & Co., William Barclay Peat & Company,
Kiynveld Main Goerdeler

Gehalt v
Umsétze v
Geschaftsbereiche v
Angestellte v

wie hoch ist mount everest X ¢

Mount Everest / Hohe

8.849m

Wird auch oft gesucht

K2 M zugspize Fuji
| &= @0

wie hoch ist fernsehturm berlin X

2 Alle @ News © Maps (@ Bider < Shopping  Mehr

Ungefahr 5.020.000 Ergebnisse (0,71 Sekunden)

368 Meter

Der Fernsehturm ist 368 Meter hoch — Platz eins in Berlin

1969, im Jahr seiner war er der der Welt und zahit
heute zu den zehn in D 17.02.2022
https:/iwww.tip-beriin.de » » fernseh,

Der Berliner Fernsehturm: Alle Infos zum imposanten ...

-
0

Suchfilter

Google

gesunde ernahrung X s

Vollwertig essen und trinken nach den 10 Regeln der DGE

1. Lebensmittelvielfalt genieRen. ...

2. Gemiise und Obst — nimm ,5 am Tag" ...

3. Vollkorn wahlen. ...

4. Mit tierischen Lebensmitteln die Auswahl ergénzen. ...

5. Gesundheitsfordernde Fette nutzen. ...
6. Zucker und Salz einsparen. ...

7. Am besten Wasser trinken. ...

8. Schonend zubereiten.

Weitere Eintréige.

hitps:/fwww.dge.de » vollwertige-emaehrung » 10-regeln-

10 Regeln der DGE
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CONTENT AUFWERTUNG

Go g|e digitale transformation X U Q €S3 i

Die digitale Transformation ist definiert als ein Prozess der stetigen L e e
Weiterentwicklung digitaler Technologien, die unsere Wirtschaft und

. - - . Gesellschaft nachhaltig pragen. Es entstehen neue Gewohnheiten und
\/ Arte n . TeXt, LI Ste, Ta bel I e, VI d eO S, B I I d er Bediirfnisse des taglichen Lebens sowohl bei Jung und Alt, als auch im Privat-
und Geschaftsleben.

v" Featured Snippets werden von den Voiceassistenten st do ot sastomain =

Was ist digitale Transformation? | etventure erklart einfach und ...

als Antworten vorgelesen P ——

v" Zu manchen Suchanfragen werden auch zwei Digitale Transformation <

Ahnliche Fragen

Feat u red S n I p p et S a u Sg eS p I e It - We n n d I e Was ist der Unterschied zwischen Digitalisierung und digitale Transformation? v Dle digitale Transformation bezelchnateinen

fortlaufenden, tiefgreifenden Veranderungsprozess in
Wirtschaft und Gesellschaft, der durch die Entstehung

Suchintention fiir die Suchmaschine nicht ganz klar Mool isontomaton von Uiensiumet ¥ rmersngaanorrdotar Teomiken ng

Was bringt digitale Transformation? Y Technologien ausgeldst worden ist. Wikipedia

Warum ist die digitale Transformation wichtig? v Vorteile v

Feedback geben

Schritte v
https://de.wikipedia.org » wiki » Digitale_Transformation v Beginn v
Digitale Transformation - Wikipedia .

Finf stufen v

Die digitale Transformation (auch ,digitaler Wandel“) bezeichnet einen fortlaufenden,
tiefgreifenden Veranderungsprozess in Wirtschaft und Gesellschatt, ...

= - Feedback geben
Technologien - Verwertungspotenziale - Akteure - Unternehmen
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CONTENT AUFWERTUNG

Wie bekommt man ein Featured Snippet?

Google halt sich hier bedeckt aber: wenn man die Fragen der Nutzer moéglichst kurz, pragnant und gut aufbereitet
beantwortet, hat man gute Chancen auf ein Featured Snippet.

Keyword-Art Trigger-Worter Aufbereitung der Antwort

Definition was, wer, Definition, Erklarung Einfache, kurze Satze

Anleitungen wie Stichpunkte oder nummerierte Listen
Vergleiche Welche /r /s Tabelle

Keyword-Art Trigger-Worter Aufbereitung der Antwort
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BILD-, VIDEO, AUDIO-OPTIMIERUNGEN

Bild-Optimierung

Bilder dienen nicht nur dazu, den Text aufzuwerten. Man
kann mit Bildern auch ranke (Text-Suche, Bilder-Suche).

3 Wege, wie Besucher durch die Bildersuche auf die
Website gelangen:

v" Unterhalb des Bildes, auf der linken Seite, iber den
Link

v" Rechts, unterhalb des Bildes, liber die Domain

v Uber den Titel des Bildes

® www.lanuv.nrw.de

LANUV
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BILD-, VIDEO, AUDIO-OPTIMIERUNGEN

Bild-Optimierung

Keyword-Optimierung Technische Optimierung

ALT-Attribut BildgroRe

Title Tag Dateiformat
Dateiname kein Duplicate Content
Textumfeld Image-Sitemap

kein Keyword-Stuffing strukturierte Daten
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BILD-, VIDEO, AUDIO-OPTIMIERUNGEN

Video-Optimierung

Ahnlich wie bei Bildern miissen die Videos um weitere Informationen angereichert werden.

Die Plattform YouTube, wo die Videos gehostet werden, ist sehr wichtig — YouTube Optimierung.

m Bedeutung fiir Relevanz Bedeutung fiir Klickrate

Titel \/ s
Beschreibung s \/
Thumbnail v
Tags v
Untertitel Vv
Dateiname Vv
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BILD-, VIDEO, AUDIO-OPTIMIERUNGEN

Audio-Optimierung

Genauso wie Bilder und Videos sind auch Podcasts in den
Suchergebnissen zu finden.

Durch die Erganzung der Suchanfrage mit dem Wort
"Podcast” kann gezielt nach Podcasts gesucht werden.

Ergebnisse werden in Google eigener App gedffnet, daher sehr
wichtig dort auch zu listen.

Wenn man Podcast mit einem RSS-Feed veroffentlicht, wird er
automatisch indexiert.

Google transkribiert Podcasts automatisch — so Schliisse liber
die Relevanz.

Wichtig ist:
v Deutliche Aussprache

v" Am Anfang des Podcast relevante Keywords nennen

@ sueddeutsche.de

B® Anmeldung - Micr. 10 Anmeldung - BCS

10 BCS Videotutorials

— Meni Q SZ MeineSZ  SZPlus

& VALID Handbuch [l Invision

@ Teio @ (6)8

vvvvv

&

12 ~

Coronavirus Ukraine Energiekrise Politik Wirtschaft Reportage Meinung Panor >

Spiete oYoJo)
o SZotes sz . -
\ @
ﬁ g \<? 'E \g? ‘ (RIATCTATZ]TIN
/ 7\} » 3
/ ; \ He” ‘k By,
Adventsquiz Mahjong Exchange Premium- Premium-Street 1Q-Test Das Kreuz mit
(Jewels) Kreuzwortrétsel den Worten
(cus)
Services @ @ @
a - s f v N $
Immobilien- Meditation CBD Ole Facebook Twitter RSS Podcast
bewertung
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BILD-, VIDEO, AUDIO-OPTIMIERUNGEN

Audio-Optimierung: Rankings

Checkliste

Keywords moglichst direkt am Anfang des Podcast nennen

Qualitativ hochwertige Podcasts erstellen
Haupt-Keyword im Titel des Podcast einbinden

Den Inhalt des Podcasts in der Beschreibung wiedergeben und auch
Keywords verwenden

Zu Beginn der Beschreibung die Nutzer zum Klicken anregen

Podcast Uber eigene Kanadle pushen

CALC KKK

Nutzende im Podcast und in der Beschreibung zu Interaktionen anregen

VALID
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TOOLS

Google Tools

Google selbst stellt einige kostenfrei Tools zur
Verfligung, der grof3te Vorteil: die Daten kommen von der
Suchmaschine direkt, somit wenig bis keine
Reibungsverluste der Daten.

v' Google Search Console
v" Google Data Studio
v' Google Page Speed Insights




TOOLS

Google
Search Console

Was kann GSC? = Google SearchConsole

Es ist moglich mit dem Tool tatsachlichen organischen

Traffic einsehen und Fehlermeldungen ansehen, die - B
o : y

Google auf der Seite gefunden hat.
v" SEO Audit & SEO Monitoring
SEO Content & SEO Rankings
Keyword-Recherche

SERP Rank Tracking
SEO-Reporting
Wettbewerbsanalyse
Datenvisualisierung
Benutzerdefinierte Berichte

N S X N X X
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TOOLS

Google Data Studio

’;T; Google Search Console 09.08.2022 - 05.09.2022 v
. . Filters Country - Device Category - Last 28 days 964500,0 11 672,0 1,2 %
Das Tool dient vor allen zur Aufbereitung von Daten aus ' o o
verschiedenen Tools auf einem Dashboard. - i
e U U S . .
uery impresins +——Glcks St Avarag Poston

Quelle: Google Merchant
Store: https://datastudio.google.com/u/0/reporting/0B_U5RNpwhcE6QXg4SXFBV

GUwMijg/preview/
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TOOLS

Keyword-Recherche Tools

— Keyword-Planer (Google eigenes Tool, urspriinglich fiir das Schalten von Anzeigen bei Google gedacht)

— Keyword Tool (Mit dem Tool lassen sich genaue Suchvolumen fiir 192 Lander und 46 Sprache fiir bis zu 70.000
Keywords pro Tag bestimmen)

— Answer the Public (eingeschrankt kostenfrei, gut als erganzendes Tool fiir Longtail-Keywords. AnswerThePublic
macht sich die Funktion Google Suggest zunutze. Weil die Vorschlage, die beim Eintippen von Suchanfragen in
der Suchmaschine erscheinen, auf den realen Fragen und Suchbegriffen der Nutzer:innen basieren, konnen
hilfreiche Insights entstehen, was zu einem bestimmten Themenbereich besonders von Interesse ist)

— HyperSuggest (HyperSuggest greift als Keyword-Tool auf neun unterschiedliche Netzwerke aul3er Google zu. u.
a. Instagram)

— UberSuggest (Ubersuggest ist ein SEO-Tool mit kostenloser Chrome-Erweiterung, mit dem sich SEO-Daten direkt
in den Suchergebnissen auf Google, in der YouTube-Suche anzeigen lassen — Konkurrenzanalyse)
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TOOLS

Tools fur Content

Duplicate Content Check Content Qualitat

Images Features  Desktop  Pricing  Signin  Create an account

COPYSC APE Textanalyse Premium Q Textanalyse Premium @ Hiffe #1Login WORTLIGA
extanalyse

& Diffchecker el fir freie Texter - ein Angebot der WORTLIGA Textagentur

© Keine Wartepausen isr Taxt dingeb
Compare text Wl TR © Jederzeit kindbar ler jext elngeoen.

Offine diffing, advanced features and © Priffe Grammatik, © Lesbarkeit
Products Plagiarism sign ] X
— < Y Diffchecker will compare text to find the difference between two text more. Rechtschreibfehler und +++ NEU: Unsere kostenlose Schulung zur WORTLIGA ‘

files. Zeichensetzung (Beta) Textanalyse findest Du links in der Navigation +++ © Sprachmelodie
Just paste your files and click Find Difference Gheck out Diffchecker Desktop. © Empfohlen vom Deutschen Ausgewogen

Bildungsserver Die WORTLIGA Textanalyse priift Deinen Text auf
Verstandiichkeit, Pragnanz, anregende Sprache und
Wortwiederholungen in der Sprache. Als Mastab
Search i . neweh - verwendet das Tool die Grundiagen des Hamburger
earch for copies of your page on the wel Mailchimp ! » Verstandiichkeitsmodells. Zum Beispiel Passiv-
Try Mailchimp automations today to start sending data-backed emails that [ sion ue | 0 Hior [ nicht: DAE Tool @ Wenderban, wir finden keine
speak to your customers' interests. - % ; ) e Zeitform Perfekt.
hilft, ersetzt allerdings nicht das Vier-Augen-Prinzip, zB. ot u barastiding
o

den Blick eines erfahrenen Redakteurs. Man hat es damit Modalverben.
Original Text B Changed Text &3 leichter, Texte zu verbessern und zu kiirzen. © Toll, Du benutzt keine Phrasen.

i lange Sitze

Lesezeit 00:00:41
Worter: 148

© Checkliste:
http://

ek Shuitng Gib hier Deinen Text ein und lass ihn von der WORTLIGA T
Textanalyse auf Lesbarkeit priifen, indem sie mogliche
t, die Deinen Lesen
Original PROTECTED BY 0 Basser schreibanlemen schwerer machen und Dir Vorschlége filr Verbesserungen 0 Ry
@ COPYSCAPE 9 Tipps frfrefe Texter gibt - das hilft Textern und Redakteuren beim Optimieren + Unpersanliche Sprache
& Glossar zu guten Texten von Texten.

= Texter-Kurs mit Zertifikat + Formatierungsfehler

i Abkirzungen

i Fllworter
©2022 Wortligade ichtig: Ti Te vsa
About Copyscape Copyscape Premium Copysentry Banners 022 Wortligad Wichtig: Folge nicht stur den Tipps der Textanal

Watch the video Check f content is original Automatic plagiarism alerts Defend your site Impressum, Datenschutz mach Dir ein eigenes Bild. HEIEIBSHIGIHIN:

i Adjektive

i Nominalstil

https://www.copyscape.com/ https://www.diffchecker.com https://wortliga.de/textanalyse
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KPls

KPI-Reporting und
Monitoring

Der Unterschied zwischen dem Monitoring und dem
Reporting ist einfach erklart: man muss alle SEO-Kenn-

zahlen monitoren, tiberwachen aber je nach Zielgruppe
nur eine Auswahl der Kennzahlen reporten und
auswerten.

Ziele:

v Ermittlung des Status

v' Uberwachung der Entwicklung der SEO-Performance
v Aufdecken von Problemen und Bugs

v" Vergleich mit Wettbewerbern

v" Kontrolle bereits umgesetzter Malnahmen




KPls

SEO KPIs - Reporting
und Monitoring

Die Auswahl der relevanten KPIs kann von Unternehmen
zu Unternehmen und in Abhangigkeit des jeweiligen
Geschaftsmodells unterschiedlich sein. Man sollte daher
beim Aufsetzen der SEO-Strategie genau iiberlegen,
welche KPIs am wichtigsten sind.

KPI-Arten:

v" Performance KPIs - Kennzahlen, mithilfe derer der
Erfolg von MaRnahmen beziffert wird

v Onpage KPIs (Verweildauer, Absprungsrate,
Seitenladezeit)

v Offpage KPIs (Anzahl, Relevanz der Backlinks)




KPls

SEO Kennzahlen
(KPIs) im Kontext

Kennzahlen (KPIs) werden festgelegt, um den Erfolg der
Strategie zu Giberwachen. Je nach Content-Ziel der
Inhalte, je nach Kanal und Kanalstrategie, kann man
unterschiedliche Kennzahlen analysieren, um zu
uberwachen, wie gut die Strategie funktioniert.

Vorteile der Messbarkeit im digitalen Marketing:

v" Wissen welcher Kanal in der Vergangenheit am besten
und schlechtesten funktioniert hat.

v" Die ersten Richtwerte fiir Werbekosten je Lead (den
sogenannte CPL), die man im weiteren Verlauf
transparent messbar durch eine gute
Marketingstrategie ausbauen und verbessern kann.

*Klout Score — Die Skala von Klout (Klout Score) reicht von 1 bis 100 und soll den ,Online-
Einfluss" einer Person

Cost per
acquisition

Market share
Brand equity
Cost per lead
Conversion rate
Click-through rate
Page views
Bounce rate

Share of voice
(Sov)

Online share
of voice
(OSov)

Open rate
Conversion rate
Opt-out rate
Conversion rate
Subscribers
Churn rate
Click-through rate

Delivery rate

Sales
Leads
Conversion rate
Visits
Time on site
Time on page
Landing pages
Keyword rankings
Page views
Bounce rate
Indexed pages

Increase in
non-branded
search traffic

Increase in branded

search traffic

Referring websites
(backlinks)

Domain authority
Page authority

Amplification rate
Applause rate
Followers and fans
(i.e., Facebook,
Twitter, Pinterest)

Conversion rate

Landing page
conversion rate

Return on
engagement
(ROE)

Post reach

Klout score

Website traffic
Unique visitors

New vs. returning
visitors

Time onsite

Average time
on page

Bounce rate
Exit rate
Page views
Page views per visit
Traffic sources
Geographic trends
Mobile visitors
Desktop visitors

Visits per channel
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Danke

Die Verwendung aller hier prasentierten Leistungsergebnisse durch den Empfanger darf nur bei
Auftragserteilung oder nach vorheriger Absprache und Zustimmung erfolgen. Eine Weitergabe an Dritte
ist nicht gestattet.

Kontakt

VALID Digitalagentur GmbH
Cuvrystralle 3-4, 10997 Berlin
+49 30 22 00 22 900
info@valid-digital.com

www.valid-digital.com
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